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ISPETTIAMO LA CREATIVITA

e la campagna di sensibilizzazione sul valo-

‘ ‘ re della creativita e dei diritti dei suoi pro-
tagonisti realizzata da ScuolAttiva Onlus e

promossa da EMCA (European Multimedia

Copyright Alliance) e dai suoi partner italia-
ni: AFI - Associazione dei Fonografi Italiani;
FAPAV - Federazione per la Tutela dei Con-
tenuti Audiovisivi e Multimediali; GetSound;
MPA - Motion Picture Association of Ameri-
ca; Nuovo IMAIE - Nuovo Istituto per la Tute-
la dei Diritti degli Artisti, Interpreti, Esecu-
tori; SIAE - Societa Italiana degli Autori ed
Editori; UNIVIDEO - Unione ltaliana Editoria
Audiovisiva Media Digitali e Online.

L!iniziativa - e con essa il kit didattico che ne rap-
presenta lo strumento operativo - si propo-
ne di promuovere la crescita di una “cultura” del
rispetto della creativita in tutte le sue forme e di
incoraggiare l'uso legale di internet e delle nuove
tecnologie nella speranza che i giovani compren-
dano la centralita e limportanza delle loro azioni e
del loro ruolo quali futuri cittadini del mondo digi-
tale. Attraverso gli strumenti didattici della campa-
gna, gli studenti vengono coinvolti in percorsi di ap-
profondimento sullimportanza e il ruolo che i diritti
di Proprieta Intellettuale svolgono a tutela e dife-

sa delle professioni artistiche e delle industrie cul-
turali e sono infine sensibilizzati sulle conseguen-
ze sociali, culturali ed economiche della pirateria.

d oggi il progetto ha coinvolto piu di 160.000
studenti delle Scuole Secondarie di Primo e Se-
condo Grado: un risultato significativo che, grazie
anche alla metodologia e ai contenuti didattici, ha
permesso alliniziativa di ricevere apprezzamenti e
riconoscimenti anche a livello europeo e interna-
zionale.
La campagna, che negli anni ha goduto del Patroci-
nio dellAGCOM - Autorita per le Garanzie nelle Co-
municazioni - vede la partecipazione della
DGBDA - Direzione Generale Biblioteche e diritto
d'autore del Ministero della cultura ed & co-finan-
ziata con il Fondo per il Diritto di Prestito Pubblico
(di cui al D.M.27.7.2017). Il Ministero delllstruzione e
del merito supporta operativamente il progetto con
l'ausilio degli Uffici Scolastici Regionali
sul territorio nazionale.




uesto Vademecum, & uno m

mento di supporto alle lezioni in
classe e al lavoro degli studenti,

che illustrera i temi della campagna in
modo semplice, con attivita coinvolgen-
ti per i ragazzi e attraverso un percorso
didattico suddiviso in tre aree tematiche:

a prima area é dedicata al tema del-

la musica e dei film nella nostra vi-
ta, economia e cultura. Lobiettivo e far
comprendere ai ragazzi, non solo il va-
lore culturale ed economico delle opere
creative, ma anche e soprattutto di farli
riflettere su quanto la musica e film si-
ano presenti e indispensabili nella loro
vita e nel loro quotidiano.

SCOPRIANM®IINSI

mondoldellalmusicale/del/cinema

| percorso prosegue con la scoper-

ta del mondo della musica e dei film:
dallorigine dell'opera creativa fino alla
realizzazione di un brano musicale e di
un film e alla loro diffusione e distribu-
zione legale al pubblico; quest'area si
propone di far conoscere ai ragazzi la
moltitudine di figure professionali che
operano nellindustria creativa e quin-
di la complessita e onerosita del lavoro
e delle risorse necessari a garantire la
realizzazione e pubblicazione di opere
musicali e audiovisive.

RIS PETIANMOI'AYCREATIVITA:

un|uso/consapevolefeJresponsabileldi
film

musicale)

Nell’ultima sezione vengono illustrate,
quindi, le modalita di fruizione e ac-
quisizione legali di musica e film e spie-
gato l'uso legale delle tecnologie, anche
attraverso una panoramica sul ruolo e
sulla funzione dei Diritti di Proprieta In-
tellettuale.

Oggi la rete e le nuove tecnologie per-
mettono a tutti noi di poter accedere, in
ogni momento e attraverso una moltepli-
cita di dispositivi, a una enorme varieta di
contenuti culturali e creativi, grazie alla
crescita e allo sviluppo di numerosi ser-
vizi legali che garantiscono un'offerta di
musica e film sempre piu ampia e sem-
pre pill varia. E quindi possibile scaricare,
guardare, ascoltare e condividere musica
e film in modo legale e nel rispetto dei di-
ritti e del lavoro dei protagonisti del mon-
do creativo. Viceversa, luso illegale del-
le nuove tecnologie, oltre a violare i diritti
d’autore, determina conseguenze molto
gravi per tutto il settore creativo e lquin- »
di per la nostra economia, la nostra cul- -
tura e noi tutti. —pa

E QUINDI IMPORTANTE FAR COMPRENDERE Al GIOVANI CHE
CONSUMARE E ACQUISIRE MUSICA E FILM ATTRAVERSO MODA-
LITA E SERVIZI LEGALI SIGNIFICA, [T a0 ML
CHE CON PASSIONE E PROFESSIONALITA

REALIZZANO LE OPERE DI CUI TUTTI NOI BENEFICIAMO E GODIA-
MO OGNI GIORNO E QUINDI SIGNIFICA GARANTIRE UN FUTURO AL
MONDO DELLA MUSICA E DEL CINEMA.



LA MUSICASESINEILEM: UN'VALORE PER TUTTI NOI E

PERIIL;NOSTROEUTURO

“ NIZIAMO IL NOSTRO PERCORSO
IDIDATTICO, CONCENTRANDO LA NOSTRA
ATTENZIONE SUL RUOLO CHE LA MUSICA
E |1 FILM HANNO NELLA VITA DI OGNUNO
DI NOI E NELLA NOSTRA SOCIETA.
L'OBIETTIVO E FAR COMPRENDERE Al
RAGAZZI COME E QUANTO LA MUSICA,
| FILM CINEMATOGRAFICI E LE OPERE
AUDIOVISIVE SIANO PRESENTI NEL LORO
QUOTIDIANO E QUANTO SIANO
FONDAMENTALI PER LO SVILUPPO
DELLA NOSTRA CULTURA E
DELLA NOSTRA ECONOMIA.

LA MUSICA E | FILM NELLA NOSTRA VITA E NELLA NOSTRA SOCIETA

a MUSICA & la colonna sonora della nostra vi-

ta. A partire da quando un carillon o una ninna
nanna accompagnano i nostri primi giorni di esi-
stenza, la musica entra nella nostra vita e nel-
la nostra giornata svelandosi in tante occasioni
e rivelandosi in tanti modi: con la musica studia-
mo, lavoriamo, mangiamo, festeggiamo, balliamo,
giochiamo.

La musica é nella radio che accendiamo,
nei film che guardiamo, nei videogames
con cui ci divertiamo, nella palestra dove ci
alleniamo, nei negozi in cui entriamo, nelle
feste dove balliamo, nel cellulare che tutti
possediamo: la musica circola e si diffonde
intorno a noi riempiendo e influenzando la
ra vita.

La musica condiziona il nostro umore, provo-
ca emozioni e ispira sentimenti; la musica risve-
glia ricordi e sensazioni; la musica interviene sul-
la nostra personalita; la musica contribuisce alla
coesione tra popoli e razze riducendo le barriere
territoriali e culturali; la musica condiziona il no-
stro stile di vita e le nostre abitudini.

Allo stesso modo, i FILM riescono a darci sen-
sazioni che nessuna altra forma di espressio-
ne artistica riesce a generare. | film provocano
sentimenti, trasmettono emozioni, sviluppano la
nostra immaginazione, aiutano a riflettere, per-
mettono di conoscere nuove realta, di scoprire
nuovi luoghi e posti lontani, ci raccontano storie
di oggi e di ieri, stimolano la fantasia e aiutano a
comprendere meglio la societa in cui viviamo.

Dall'amore all’amicizia, dalla tristezza al-
la felicita, dalla gioia al dolore, la musica e
i film influenzano e interpretano le nostre
sensazioni e il nostro stato d’'animo, riflet-
tendo e trasmettendo tutte le emozioni e
tutti i sentimenti che caratterizzano l'esse-
re umano.



LA MUSICA E IL CINEMA ALIMENTANO
IL NOSTRO PATRIMONIO CULTURALE E
QUINDI FAVORISCONO LA CRESCITA DI
UNA SOCIETA MIGLIORE

LA MUSICA E IL CINEMA SONO PARTE DEL
NOSTRO PATRIMONIO CULTURALE.

Questo significa che musica e film contribuisco-
no alla nostra crescita culturale e al nostro
progresso, proprio perché raccontano i nostri sen-
timenti, interpretano la nostra storia e la nostra
civilta e riflettono i valori della nostra societa. In
sostanza, la nostra societa e noi tutti siamo quello
che siamo anche grazie alla creativita che espri-
miamo, alla musica che ascoltiamo, ai film che ve-
diamo, ma anche ai libri che leggiamo o agli spet-
tacoli a cui assistiamo.

La creazione di musica, la produzione di
film e quindi Uofferta di nuove opere creati-
ve alimentano il nostro patrimonio cultura-
le favorendo la crescita economica, sociale,
artistica della nostra societa e migliorando
il mondo in cui viviamo.

Quindi, quando parliamo del nostro patrimonio cul-
turale, non parliamo solo di tutte quelle opere

meravigliose - dalla pittura alla scultura, dall'ar-
chitettura alla letteratura, dalla poesia al teatro -
che fanno dell’ltalia un paese unico al mondo, ma
parliamo anche della musica e dei film che sono
frutto della creativita del nostro paese e che rap-
presentano la nostra identita. Noi tutti, a cui questo
patrimonio appartiene e che viviamo con questo
capitale, dobbiamo capire che e molto importan-
te difenderlo ed esserne i custodi, al fine anche di
garantire la futura produzione artistica e culturale.

LA MUSICA E IL CINEMA SONO
IMPORTANTI PER LO SVILUPPO DELLA
NOSTRA ECONOMIA E QUINDI PER IL
BENE COMUNE

LA MUSICA E IL CINEMA DANNO LAVORO A
MIGLIAIA E MIGLIAIA DI PERSONE.

uesto significa che la creazione, produzione e

distribuzione di musica e di film non solo crea-
no occupazione ma promuovono anche la nascita di
nuove professioni e alimentano tante attivita.
Ad esempio, la musica e i film favoriscono lo sviluppo
delle nuove tecnologie: dai dispositivi ai tablet, dagli
smartphone alle applicazioni, dal 3D all’alta defini-
zione, l'innovazione tecnologica e fortemente trainata
dallobiettivo di garantire un sempre maggiore e mi-
gliore accesso ai contenuti digitali e nuove modalita
di fruizione di un film o una canzone su pil dispositivi
e con la migliore qualita possibile. Si pensi anche alle
attivita che ruotano attorno al merchandising o ad al-
tri prodotti collaterali (giochi, bambole ecc) che sono
collegati, ad esempio, ai grandi film di animazione.
Per non parlare di quelle attivita che esistono solo
grazie alla produzione di musica come, ad esempio, le
discoteche. Allargando il discorso allinsieme dell’in-
dustria creativa che, oltre alla produzione musicale
e audiovisiva, comprende il settore delleditoria, dei
concerti, degli spettacoli dal vivo, delle televisioni,
delle radio, dei videogiochi, del design, delle arti figu-
rative e dellintrattenimento, il numero delle perso-
ne che ci lavorano e veramente sorprendente. Tutto
questo mondo che lavora nel settore della musica e
del cinema e, in generale, nell'industria creativa ali-
menta, quindi, la nostra cultura e la nostra economia
garantendo la creazione e produzione di nuove opere
a beneficio di tutti noi e della nostra societa.

/ ale

LA DIFESA DEL
NOSTRO PATRIMONIO
CULTURALE E UN
PRINCIPIO SANCITO
NELLA COSTITUZIONE
ITALIANA?




MUSICA
ATTIVITA

SCQPRIAMO INSIEME IL MONDO

DELIFATMUSICA E'DEL CINEMA

4 E,MPORTANTE FAR CAPIRE Al RAGAZZI LA CREAZIONE E LA REALIZZAZIONE DELL'OPERA

CHE IL TEMA DELLA CREATIVITA LI Ma come nasce un brano musicale? E come nasce un film? Allorigine di ogni canzone e di ogni film

ce lattivita creativa di coloro che compongono la musica e i testi di una canzone e che scrivono COMPOSITORI
RIGUARDA DA VICINO. SE SCRIVONO UNA Pony
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la sceneggiatura di un film, ideandone la storia ed i personaggi. L'ideazione e la creazione di un'ope-
POESIA 0 FANNO UN DISEGNO, ANCHE ra sono il frutto della fantasia, dei sentimenti e delle idee di persone - gli autori - che dal nulla crea-

no un'opera completamente nuova.

LORO CREANO UN LAVORO UNICO. IN TAL
SENSO ANCH’ESSI SONO AUTORI E LE

LORO OPERE DI CARATTERE CREATIVO BRANO MUSICALE E DI UN FILM

ADESSO VEDIAMO DA VICINO IL PERCORSO CHE PORTA ALLA REALIZZAZIONE DI UN

HANNO UN VALORE ANCHE SE NON SONO

) INIZIANDO DALLA MUSICA, prima che il brano crea-
OPERE D'ARTE 0 OPERE NOTE. to dagli autori sia pronto per essere diffuso e offer-
to al pubblico, sono necessarie una serie di attivita

che coinvolgono tante figure professionali.

Prima di tutto ci sono gli ARTISTI , ovvero i cantan-
i, i musicisti e le band che danno “voce” alla musi-
ca. Sono loro i nostri beniaminil Accanto
agli artisti, e in diretto rappor-

to con loro, c® il lavoro dei
PRODUTTORI DISCOGRA-

FICI . Si tratta di quei

soggetti (aziende) che

promuovono il lan-

cio di nuovi artisti,

che investono a pro-

prie spese nella rea-

lizzazione del prodot-

to discografico, che si

occupano di tutte le attivita necessarie al-
la produzione, pubblicazione e distribuzione
delle registrazioni musicali (album/CD sin-
golo/mp3), curandone e promuovendone la
massima diffusione.

Nel percorso che portera alla realizzazione
di un album o di un mp3, & spesso necessa-
rio un lavoro di squadra che oltre agli artisti
e ai produttori discografici coinvolga anche
gli 'AUTORI e i 'LORO EDITORI . Questi ulti-
mi sono i soggetti (aziende) che si occupano
di promuovere e diffondere le creazioni de-
gli autori valorizzandole dal punto di vista
artistico ed economico. Il lavoro di squadra
permette, quindi, ad artisti, autori, produttori
discografici ed editori di condividere le scel-
te artistiche, commerciali e promozionali di
una produzione discografica.

[°

—l—

Y

ATTIVITA DI
PRODUZIONE/
PUB NE/
D E

PRODUTTORI
DISCOGRAFICI




FILM

SOGGETTISTI

SCENEGGIATORI

=

‘
AUTORI COLON-
NA SONORA

—

ATTIVITA DI

PRODUTTORI
CINEMATOGRAFICI

ASSANDO Al FILM, in primo luogo & impor-
tante sottolineare che le figure professio-
nali necessarie per realizzare un film sono
tantissime e tutte indispensabili per realiz-
zare telefilm, fiction, serie televisive, teleno-
velas e altre opere audiovisive di contenuto
narrativo.
La realizzazione di questo genere di opere
richiede lintervento “creativo” e il lavoro di
piu soggetti, ognuno dei quali svolge una pro-
fessione diversa e ha un compito diverso, ma
solo insieme potranno realizzare un film, che
e il risultato finale del lavoro di numerose e
diverse figure professionali!
Prima di tutto, come dicevamo, si parte dalli-
dea di una storia e da un intreccio narrativo
- detta SOGGETTO - che & un breve racconto
che illustra la trama a grandi linee e le carat-
teristiche dei personaggi.
A seguire, lo SCENEGGIATORE - partendo dal
soggetto - scrive tutti i dialoghi e la descri-
zione dettagliata di ogni
scena e dellintera
storia, dall'inizio al-
la fine. Nella rea-
lizzazione di un
film, una figura
cruciale e deter-
minante e quella
del REGISTA, che
e colui che dirige
il set, cioe la fase
delle riprese, ed
il responsabile

stico e tecnico dell'opera: con la sua creativita
e il suo personale senso artistico, il regista la-
scia la propria impronta personale sulle sue
opere, rendendole riconoscibili e uniche.
Prima di attivare il percorso che porta alla re-
alizzazione di un film e necessario lintervento
di un PRODUTTORE - in questo caso cinemato-
grafico - ovvero di colui (azienda) che si as-
sume lonere di sostenere i costi della produ-
zione del film e che quindi ha un ruolo anche
nella scelta del soggetto e del regista.

Quindi abbiamo il cast artistico, ovvero tut-
ti GLI ATTORI a cui affidare i diversi ruoli, il
cui talento e la cui espressivita so-

no determinanti per il successo di

un film. Un ruolo fondamentale e

anche quello svolto dagli autori e
compositori della colonna sono-

ra e delle musiche del film che,

come vedremo, rappresentano

una componente fondamentale di

ogni film e opera audiovisiva.

\\'



“ LA COLONNA SONORA DI UN

FILM DA FORZA DESCRITTIVA

ALLE IMMAGINI, ACCENTUA
L'INTENSITA DI UNA AZIONE,
SOTTOLINEA L’EMOTIVITA DI

UNA SCENA, INTERPRETA IL
CARATTERE DEI PERSONAGGI,
EVOCA UN CLIMA STORICO 0
UN'AMBIENTAZIONE GEOGRAFICA.

PRODUCTION
DIRECTOR
CAMERA

DATE  SCENE TAKE

S

ttorno, accanto e insieme ai soggetti sopra in-
dicati operano e lavorano decine e decine di
altre figure professionali senza le quali il film non
potrebbe essere realizzato. Vale la pena anticipa-
re, in un breve elenco, solo alcune delle tantissi-
me figure professionali necessarie a realizzare
un film: il PRODUTTORE ESECUTIVO (che si occu-
pa dellorganizzazione e della logistica necessa-
ria per le riprese di un film); il DIRETTORE DEL-
LA FOTOGRAFIA (che grazie alla sua conoscenza
tecnica riesce a realizzare visivamente attraver-
so luci e obiettivi quanto richiesto dal regista); gli
OPERATORI DI MACCHINA (che realizzano le ripre-
se); ELETTRICISTI e MACCHINISTI (che sono fonda-
mentali sul set per organizzare luci e movimenti
di macchina); TRUCCATORI e PARRUCCHIERI (che
si occupano degli attori e delle comparse); e anco-
ra i COSTUMISTI, gli SCENOGRAFI (che realizzano i
set) e poi il MONTATORE e tutti i tecnici necessa-
ri per la realizzazione di effetti specia-
li e della post-produ-

zione del film.

Se poi pensiamo

\ ai film di ani-

' \ mazione, la lo-
) ro realizza-

zione richiede

£
'

competenze
tecniche molto

5 specifiche co-
/ me DISEGNA-

\ TORI, ESPERTI DI
COMPUTER GRA-

FICA, DI ANIMA-

\ ZIONE, DI TECNOLO-
— GIE DIGITALI ecc.

MUSICA E IMMAGINI

n aspetto fondamentale del-

la realizzazione diun film e la
sua COLONNA SONORA, ovvero la
musica che accompagna le im-
magini del film. Impossibile im-
maginare un film senza musical
La colonna sonora di un film, co-
me anche la musica di ogni opera
audiovisiva (serie tv, telefilm, fiction ecc.) da for-
za descrittiva alle immagini, accentua lintensita di
una azione, sottolinea l'emotivita di una scena, in-
terpreta il carattere dei personaggi, evoca un cli-
ma storico o un'ambientazione geografica. In so-
stanza, la musica completa un film divenendone
un elemento imprescindibile. Senza contare che
spesso il tema centrale di una colonna sonora o
una canzone creata per un film diventano succes-
si internazionalil

LA PROMOZIONE E LA DIFFUSIONE DI
MUSICA E FILM

Una volta terminate le attivita che hanno portato
a realizzare la prima registrazione del brano
musicale (che si chiama master) e la prima copia
del film, si passa alle fasi necessarie a permetter-
ne la massima diffusione al pubblico, anche attra-
verso formati differenti.

PER QUANTO RIGUARDA LA MUSICA, il produttore
discografico si occupera, in primo luogo, di realiz-
zare i file digitali (mp3) e le copie dei CD (album)
ovvero di confezionare il brano in tutti i formati
adatti alla sua distribuzione, al suo ascolto e alla
sua diffusione. Segue, quindi, la fase di distribu-
zione degli mp3 e dei CD nei vari canali possibi-
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li: dai negozi di dischi alle edicole, dai servizi di
downloading e streaming legali di musica digitale,
ai negozi online che vendono CD. Parallelamente
il produttore e anche leditore avvieranno tutte le
attivita necessarie a promuovere il brano e i suoi
artisti presso i media, nei social, nel web, in radio
ecc. Tutto questo per garantire la diffusione del
brano non solo in Italia ma anche in altri paesi.

Questo percorso richiede e coinvolge tante
attivita diverse: dalle aziende che stampa-
no CD ai grafici (copertine CD); dalle cate-
ne di distribuzione tradizionale ai distribu-
tori di musica digitale.

E, nellambito dell'azienda del produttore e delle-
ditore operano diversi uffici e sono nate tante nuo-
ve professioni. Infatti, anche se il web & un mezzo
straordinario per promuovere, in tutto il mondo,
la musica e gli artisti non basta fare un tweet o
postare un video. E necessario avere una squadra
di tecnici e di professionisti capaci di sfruttare al
massimo le potenzialita della rete. Questa squadra
comprende le persone che si occupano dei siti web
delle case discografiche e degli editori, esperti di
social network, sviluppatori di contenuti digita-
li, esperti di comunicazione sul web e tante altre
persone che lavorano per garantire agli artisti e
alla loro musica di raggiungere milioni di persone.

PASSANDO AL MONDO DEL CINEMA, prima di
tutto il film verra distribuito nelle sale cine-
matografiche. In questa fase il produttore si
rivolge ad una societa di distribuzione che si
occupera non solo di garantire la proiezione
del film in pit sale e in piu citta, ma an-

che della promozione del film e, pri-

ma del lancio, se il film & straniero, &

del suo doppiaggio. La scelta dei
doppiatori, che sono veri e pro-
pri attori, @€ molto importante i
e non mancano i casi in cui la :
recitazione non eccezionale di

un attore & “recuperata” proprio L\

dalla bravura del doppiatore. Do-

po la proiezione nelle sale, il film puo

essere diffuso in pit canali e modalita: dal-

la televisione (canali tradizionali, canali in abbona-
mento, canali tematici, canali con film on demand)
ai DVD e Blu-ray nei negozi e nelle edicole, fino ai
negozi online autorizzati, che offrono film e opere
cinematografiche in downloading o streaming.

Anche per il mondo del cinema, questo per-
corso coinvolge decine e decine di profes-
sioni e di attivita: dalle societa di distribu-
zione di film alle aziende che stampano DVD
e Blu-ray, per non parlare di tutto lo staff
tecnico che cura la realizzazione del ma-
teriale promozionale (come il trailer, le lo-
candine ecc.) e delle persone che lavorano,
in ltalia e allestero, alla promozione e dif-
fusione dei film attraverso i canali tradizio-
nali e il web, occupandosi anche dello svi-
luppo di una strategia promozionale giusta
e adatta al tipo di film che si é prodotto, co-
me ad esempio la scelta del periodo miglio-
re in cui fare uscire il film nelle sale o in cui
mettere in vendita i DVD e i Blu-ray.
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PER PROMUOVERE UN ARTISTA
EMERGENTE, UNA CASA
DISCOGRAFICA PUO SPENDERE
FINO A 600 MILA EURO?
E CHE NEL SOLO 2020 | FILM
ITALIANI PRODOTTI
SONO STATI BEN 252?7*

*Da rapporto ANICA “Tutti i numeri
del Cinema e dell’ Audiovisivo”
anno 2020.

MA TUTTO QUESTO QUANTO COSTA?

ia per la musica che per i film, bisogna, in primo

luogo, dividere i costi di produzione e realizza-
zione dai COSTI DI PROMOZIONE E DISTRIBUZIONE.
Tuttavia, entrambi i costi variano a seconda delle
dimensioni del produttore, del tipo di pro-
dotto e di altre componenti, e dunque
possiamo solo offrire una panoramica
generale di quelle che sono le voci dei
costi principali.

Ad esempio, i costi della registrazione

di un album variano in maniera notevole
dipendendo da vari fattori: dai tempi di realiz-

zazione (affitto sala, tecnici suono, consulenti mu-
sicali ecc.), dal numero di brani da registrare, dagli
artisti e dal numero di musicisti coinvolti che do-
vranno essere retribuiti per il lavoro svolto. Biso-
gna anche ricordare che le case discografi-
che investono nella ricerca di nuovi talenti

e nel sostegno della carriera degli artisti.

Ecco, quindi, che tra il produttore e gli ar-
tisti viene firmato un contratto che
definisce tutte le attivita di cui si

fara carico il produttore per pro- = ™

un videoclip o la promozione dei -

muovere lartista (che includo-
no, ad esempio, la produzione di

tour) e che stabilisce i compensi
che lartista avra diritto a ricevere per lo
sfruttamento commerciale delle registrazioni
musicali.

L'attivita di promozione é quindi la mag-
giore voce di spesa che una ca-
sa discografica deve sostenere, so-
prattutto per il lancio di un artista
emergente.

Tutto questo con il web non & cambiato e, anzi, alcu-

ni costi sono aumentati: il produttore, anche se non

avra intenzione di realizzare dei CD, dovra comunque

affrontare i costi di produzione di un album e quindi

sostenere i costi per garantire, in ambito digitale, la

massima distribuzione dei file audio e la massima
visibilita dei suoi artisti.

za e luso delle opportunita della rete.

Nell'ambito del cinema servono investi-
menti molto grandi sebbene, anche qui, i
costi siano variabili sulla base di diverse
componenti, come ad esempio il genere
di film o il cast artistico. Se pensiamo a
tutte le attivita e professionalita coinvolte nel
percorso sopra accennato, che va dalla creazione
della storia di un film fino alla realizzazione della
prima copia del film, le spese che devono essere af-
frontate sono tante e impegnative: dai costi del cast
artistico e tecnico, ai costi della fase che precede

le riprese (che includono, ad esempio, i costi di

realizzazione delle scenografie, di costruzione

dei materiali di scena, di realizzazione dei co-

stumi ecc.), ai costi della fase delle riprese, fino
ai costi del montaggio delle scene girate, che inclu-
dono le attivita di aggiunta degli effetti sonori, della
colonna sonora e di tutti gli altri effetti speciali. Poi il
produttore cinematografico e la societa di distribu-
zione devono sostenere i costi necessari a promuo-
vere la distribuzione e diffusione del film, dalle sale
cinematografiche ai canali televisivi, fino ai negozi di
DVD e Blu-ray e ai negozi online che offrono la visio-
ne o il download di film.

Cio implica anche i costi necessari, ad esempio,
per lo studio e il monitoraggio del mercato, per l'a-
nalisi sui gusti dei consumatori e per la conoscen-
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UNO SGUARDO Al FILM DI ANIMAZIONE

Alla base dei film di animazione c® la tecnica del
DISEGNO A MANO. Pensate che per realizzare Bian-
. . caneve e i sette nani, primo lungometraggio creato
dalla Walt Disney Company nel 1937, ci sono voluti
piu di un milione e mezzo di singoli disegni a pen-
na e inchiostro e con gli acquerelli! Anche oggi
che l'animazione si fa al computer attraverso
sofisticate tecnologie digitali e software spe-
cifici, il punto di partenza e sempre labilita

dei disegnatori. L'uso di queste tecnologie
coinvolge un grande numero di discipli-

ne e richiede, tra laltro, la conoscen-

za delle leggi della matematica, della

geometria e della fisica, proprio perché

e necessario saper creare oggetti tridimen-

sionali e scenari virtuali.

N

La prima rivoluzione del mondo dell'animazio-
ne risale al 1995 con il film Toy Story - Il mondo
dei giocattoli, il primo lungometraggio intera-
mente realizzato con le tecnologie di anima-
zione tridimensionale. Da allora, sono tan-
tissimi i film che sono stati completamente
realizzati con la “computer animation” e che
appassionano giovani e adulti di tutto il mondo.

Anche in questi film, nonostante luso dei computer,
il risultato finale e frutto del talento e della creati-
vita degli uomini e delle donne.

G‘ b LA PRODUZIONE DI
. UN FILM DI

ot

Lo memte ‘

\NIMAZIONE
n ., 2% PUD
. ARRIVARE
A COSTARE PIU
DI 200 MILIONI

DI EURO?




PER TROVARE L’ELENCO - E RELA-
TIVO LINK - DELLE PIATTAFORME
E DEI NEGOZI WEB CHE OFFRONO
ACCESSO LEGALE A MUSICA, FILM
E ALTRE OPERE CREATIVE CONSI-
GLIAMO DI ANDARE SUL SITO:

WWW.MAPPADEICONTENUTLIT

IN QUESTO MODO NON SOLO FARE-

MO LA COSA GIUSTA, MA AVREMO

LA CERTEZZA DI ANDARE SU SITI

SICURI E DI ACQUISIRE CONTE-
NUTI DI QUALITA.

3

| %2

RISPETIATIORA GREATIVITA: UN USO
CONSAPEVOLEE'EfRESPONSABILE DI MUSICA E FILM

| CANALI DI DIFFUSIONE LEGALE DI
MUSICA E FILM

Finalmente il film € uscito al cinema e il brano
musicale e stato pubblicato.

Dopo aver visto il film al cinema, presto potremo
vederlo ogni volta che vogliamo ad esempio acqui-
stando il suo DVD o Blu-ray o ATTRAVERSO | SITI E
NEGOZI WEB che permettono l'acquisto e la visione
di migliaia di film e serie televisive.

Allo stesso modo il brano musicale, oltre che acqui-
stando il CD, lo possiamo ascoltare o scaricare sui
nostri tablet o sui nostri smartphone da quei negozi
e siti web che offrono musica digitale e che ci per-
mettono, anche gratis o a costi molto bassi, di acce-
dere a milioni di brani.

Attraverso internet possiamo quindi godere della
musica e dei film che vogliamo, semplicemente tra-
mite laccesso a tutti quei siti e servizi web che of-

3 'on,questi contenuti in modo legale.

J
—

MA COSA SIGNIFICA ACCESSO LEGALE A
MUSICA E FILM?

Significa vedere, ascoltare o scaricare tutta la
musica e i film che vogliamo, RISPETTANDO IL
LAVORO E | DIRITTI di tutte le persone che han-
no creato, prodotto, interpretato e realizzato quel-
la musica e quei film. In sostanza significa difende-
re tutti coloro che lavorano per creare e realizzare
opere creative e significa contribuire alla creazione
di tante nuove opere. Tutto questo e possibile se ac-
quisiamo musica e film dai servizi web legali e se
usiamo musica e film in modo legale.

Ma vediamo come e perché.

| DIRITTI DI PROPRIETA INTELLETTUALE

er capire perché e come e necessario compren-

dere alcuni concetti base del Diritto d'Autore.
La difesa e lo sviluppo del mondo creativo sono
garantiti dalle leggi sul Diritto d’Autore (anche
chiamato COPYRIGHT) che sono un insieme di re-
gole e di norme introdotte in Italia e nella mag-
gior parte del mondo proprio per assicurare che
coloro che hanno creato, prodotto, interpretato
e realizzato musica, film e altre opere creati-
ve siano tutelati e giustamente retribuiti per il
lavoro svolto. | Diritti d’Autore, che in genera-
le chiamiamo diritti di Proprieta Intellettuale,
in sostanza assicurano agli autori, ai compo-
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sitori, ai produttori e agli artisti di poter vivere del
proprio lavoro e quindi di continuare a creare e rea-
lizzare nuova musica, nuovi film e nuove opere cre-
ative a beneficio della nostra cultura, del nostro in-
trattenimento, della nostra societa e di tutti noi. In
ambito digitale cio avviene solo quando l'accesso a
musica e film viene effettuato tramite canali, servi-
zi e modalita autorizzate dai titolari dei diritti. A lo-
ro e solo a loro, infatti, spetta il diritto di autorizzare
le forme e i mezzi di utilizzo delle opere da essi re-
alizzate. Nessuno puo quindi modificare, distribuire
o diffondere in rete musica e film senza lautorizza-
zZione dei titolari dei diritti di Proprieta Intellettuale.

Quando parliamo di servizi legali di offerta
di musica e film parliamo di tutti quei servi-
Zi che, attraverso accordi con i diversi titola-
ri dei diritti - ovvero con le organizzazioni e
aziende che li rappresentano - sono “auto-
rizzati” a offrire al pubblico questi contenu-
ti creativi.

A fronte di cio, questi servizi riconoscono ai titola-
ri dei diritti un ritorno economico, che e determina-
to in base a criteri diversi (numero accessi, nume-
ro download, numero abbonamenti, pubblicita ecc).
Quindi, se cerchiamo musica e film attraverso que-
sti servizi possiamo essere sicuri che abbia-
mo operato in mo-
do corretto e
nel pieno ri-
spetto dei di-
ritti e del lavo-
ro degli autori,
dei produttori e
degli artisti e di
tutti coloro che
operano con lo-

ro e per loro alla realizzazione delle canzoni e dei
film che amiamo.

Anche fuori dal web, ogni altra forma di
sfruttamento, o diffusione al pubblico di mu-
sica e film, genera, a favore degli autori, dei
produttori e degli artisti, il diritto di ricevere
un compenso.

Ad esempio, le discoteche o le radio private (anche
via web), che nell'ambito della loro attivita diffondo-
no musica, dovranno pagare un compenso agli au-
tori, ai produttori - e quindi agli artisti - dei brani
utilizzati. Cosi anche dalla distribuzione di un film
su Blu-ray o dalla sua trasmissione in televisio-
ne, ai titolari dei Diritti d’Autore e riconosciuto un
compenso. D'altronde e evidente che le discoteche,
le radio private, i distributori di Blu-ray e i cana-
li televisivi, per guadagnare dalla loro attivita, han-
no bisogno di utilizzare brani musicali e film rea-
lizzati da altri. E quindi hanno bisogno di musica e
film per potersi assicurare il loro lavoro. Ecco quin-
di che i diritti di Proprieta Intellettuale assicurano a
chi crea, produce e interpreta musica, film e altre
opere creative non solo il diritto di autorizzare l'uti-
lizzo delle loro opere, ma anche il diritto di riceve-
re un compenso quando le loro opere diventano og-
getto di diffusione e sfruttamento da parte di terzi.

QUESTI DIRITTI RIGUARDANO TUTTI

S

importante sapere che i diritti di Proprieta In‘

tellettuale difendono e tutelano tutti coloro che

creano, producono o interpretano opere creative e

non solo gli autori o gli artisti famosi. Se scrivi@
mo una canzone, allora ne siamo gli autori. Quin
nessuno potra usare quella canzone senza il nos

permesso: nessuno potra, ad esempio, registrare

/ ale

NESSUNO PUO CONDIVIDERE
ONLINE UN BRANO MUSICALE
SENZA L'AUTORIZZAZIONE DEGLI
AUTORI DI QUEL BRANO E NESSUNO
PUO DIFFONDERE IN RETE UN FILM
SENZA L'AUTORIZZAZIONE DEL
PRODUTTORE DI QUEL FILM.




TUTTE LE ATTIVITA CHE VIOLANO I DIRITTI
D’AUTORE, COSi COME OGNI ALTRA ATTIVITA
CHE VIOLA LE LEGGI DEL NOSTRO STATO,
SONO PUNITE CON SANZIONI CHE VARIANO
A SECONDA DELLA GRAVITA DEI CASI.
OLTRE A CI0, E IMPORTANTE SAPERE CHE
L'USO DI PROGRAMMI DI CONDIVISIONE
ILLEGALE E L’ACCESSO A SITI INTERNET
ILLEGALI COMPORTANO GRANDI RISCHI PER
IL NOSTRO COMPUTER. INFATTI, INSIEME Al
FILE MUSICALI O VIDEO, PUO SUCCEDERE

DI SCARICARE INCONSAPEVOLMENTE
VIRUS E SPYWARE, OPPURE DI RENDERE
POTENZIALMENTE DISPONIBILE A ESTRANEI
| NOSTRI DATI PERSONALI E IL CONTENUTO

DEL NOSTRO PC.

nostra canzone e metterla sul web senza la nostra
autorizzazione. Allo stesso modo, se realizziamo un
film, e ne siamo i produttori, nessuno potra diffon-
dere quel film senza il nostro permesso.

Se poi la nostra creazione artistica sara diffusa, uti-
lizzata e distribuita nei modi da noi autorizzati, al-
lora i Diritti d'Autore proteggeranno la nostra opera
e il nostro lavoro, assicurando lo “stipendio” a noi e
alle persone che lavorano con noi.

.. MA Cl SONO DELLE ECCEZIONI

La legge sul Diritto d’Autore prevede dei casi ec-
cezionali nei quali e possibile utilizzare e ripro-
durre liberamente un'opera protetta senza che sia
necessario chiedere l'autorizzazione ai titolari dei
diritti. Si tratta delle cosi dette “eccezioni” ai dirit-
ti di Proprieta Intellettuale, ovvero di casi specifici
e speciali in cui, entro certi limiti e in certe circo-
stanze, si puo fare un uso libero di opere tutelate,
sempre che tale uso non generi alcun tipo di gua-
dagno.

USO ILLEGALE DI MUSICA E FILM

E quindi importante sapere che, se in rete non uti-
lizziamo i servizi legali 0 se acquisiamo musica e
film in modi non autorizzati dai titolari dei dirit-
ti, facciamo un grosso danno non solo al mondo
creativo, ma anche alla nostra cultura e alla no-
stra economia. Se cerchiamo di ottenere l'accesso
a musica e film da piattaforme o attraverso modi
non autorizzati da coloro che hanno creato e pro-
dotto lopera, le cose infatti si mettono male.

In questo caso si parla di PIRATERIA, ovvero di tut-
te quelle attivita di riproduzione, copia, acquisizio-
ne e diffusione di musica, film e altre opere cre-
ative effettuate senza l'autorizzazione dei titolari
dei diritti e quindi fatte in violazione della legge sul
Diritto d’Autore. Ci sono varie forme di pirateria
che, secondo i casi, vengono punite con sanzioni
diverse.

Gli atti di pirateria piu gravi sono quelli fatti con
lobiettivo di ottenere un guadagno e sono puniti
con pene molto severe. Sono previste sanzioni pe-
santi per chi carica e diffonde in rete musica, film
e altre opere tutelate con lobiettivo di ottenerne
un vantaggio economico, come ad esempio quel-
le piattaforme web illegali che dopo aver “ruba-
to” musica e film, diffondono queste opere in rete,
guadagnando dai banner pubblicitari alle spalle
degli autori, dei produttori, degli artisti e di tutto il
mondo creativo!

Fuori dal web, una forma molto grave di pirateria
e la RIPRODUZIONE E VENDITA ABUSIVA DI CD, DVD
o Blu-ray, ovvero la loro riproduzione in piu copie
e commercializzazione, ad esempio per le strade
della nostra citta o al mare. Questa attivita e puni-
ta con pene molto dure, perché chi la pratica, oltre
a violare i Diritti d’Autore, incorre anche nel reato
di frode in commercio, dal momento che vende CD,
DVD, Blu-ray contraffatti, ovvero riprodotti in mo-




do da indurre tutti noi a scambiarli per loriginale.
LA CONTRAFFAZIONE, che purtroppo € operata an-
che a danno di tanti altri prodotti (come le borse,
l'abbigliamento, i giocattoli o i farmaci), E UNAT-
TIVITA ILLEGALE per lo piu messa in atto da vere
e proprie organizzazioni criminali che, attraverso
questa “industria del falso”, ottengono profitti mi-
lionari con cui alimentano e finanziano altre attivi-
ta illecite. Proprio per la gravita di questo reato, &
bene sapere che, per quanto ci riguarda, & vietato
e quindi punito anche l'acquisto di CD, DVD o Blu-
ray contraffatti o di qualsiasi altro prodotto falso.

Ma e anche illegale mettere a disposizione,
caricare, scaricare e condividere musica e
film da internet senza lautorizzazione dei ti-
tolari dei diritti, anche se queste attivita non
sono fatte per ottenere un ritorno economico.

Ad esempio, scaricare un film da un sito web ille-
gale - che ricordiamo € un sito che opera senza
'autorizzazione dei titolari dei diritti - oppure con-
dividere musica da servizi di file sharing non au-
torizzati, sono attivita che violano i Diritti d’Autore.
Infatti, in questo modo, noi stiamo utilizzando mu-
sica e film senza rispettare i Diritti d'Autore e quin-
di togliendo “lo stipendio” agli autori, ai produttori,
agli artisti e a tutti coloro che hanno lavorato con
loro e per loro. Proviamo a pensare a cosa succe-
derebbe se tutti facessero cosi.

Immaginiamo questo scenario: un brano musica-
le viene offerto al pubblico tramite i servizi web
legali (e questo dopo tutto il lavoro di produzione,
distribuzione e promozione che abbiamo visto).
Nonostante cio, invece di ottenere quel brano da
questi servizi legali (che rispettano i Diritti d'’Au-
tore garantendo un riconoscimento ai loro titolari)
la maggior parte delle persone decide di scaricar-

lo da piattaforme illegali o di condividerlo con gli
amici tramite cellulare. Presto quel brano sara a
disposizione di tutti, ma agli autori, agli artisti e
a tutto il mondo creativo che ha lavorato alla re-
alizzazione di quel brano non arriverebbe alcun
compenso. Oppure immaginiamo quest’altro sce-
nario: un film appena uscito nelle sale viene ille-
galmente riprodotto e reso disponibile in rete dopo
pochissime ore, ovviamente senza l'autorizzazio-
ne del produttore. Tutti lo possono vedere e tutti lo
posso scaricare e il produttore perde ogni speran-
za di poter avere un ritorno economico da quel film,
con conseguenze drammatiche per tutta la filiera e
per tutto il settore, il cui lavoro e stato calpestato
e ignorato. E quel produttore difficilmente investira
altro denaro per produrre un nuovo film se poi quel
film gli viene cosi facilmente “scippato”.

Se questo scenario cresce, e quindi, se ogni vol-
ta che esce un film o che viene pubblicato un bra-
no musicale, tutti lo scambiano, lo condividono e lo
acquisiscono in modo illegale, chi lavorera piu alla
creazione e realizzazione di musica e film? Perché
un autore dovrebbe continuare a scrivere musica
se non potra piu vivere del suo lavoro? Perché un
produttore dovrebbe sostenere i costi di un film
se poi quel film e liberamente a disposizio-

ne di tutti e quindi non vale nulla? E come
verranno pagate tutte le persone che

con passione e professionalita han-

no lavorato alla creazione e realiz-

zazione di musica e film? E qua-
li le conseguenze per la nostra
cultura, per la nostra econo-
mia e per tutti noi?

SARA UN MONDO SENZA
MUSICA E FILM.. UN MONDO
TRISTE E VUOTO.
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IL DANNO ECONOMICO PROVOCATO

DALLA SOLA PIRATERIA
AUDIOVISIVA IN ITALIA (CINEMA, TV,
HOME ENTERTAINMENT) E STIMATO
IN ALMENO 500 MILIONI DI EURO
ALL'ANNO E STA MINACCIANDO IL
LAVORO DI DIVERSE MIGLIAIA DI
PERSONE?

Q.




RISPETTIAMO LA CREATIVITA mo decidere quando e cosa ascoltare, vedere o

scaricare; possiamo crearci la nostra biblioteca di-

| mondo in cui viviamo & circondato da cultura gitale e quindi ascoltare la nostra musica o vede-

e creativita: dalle CANZONI che cantiamo e che re i nostri film quando \(ogllamo e dove vogliamo.
ascoltiamo, dal LIBRO che leggiamo, dai FILM che Ma lo scenario futuro puo non riservarci questi be-
guardiamo, ai VIDEOGAMES che amiamo, tutta nefici se luso delle nuove tecnologie non avviene
la nostra giornata & riempita da opere che sono nel rispetto dei Diritti d’Autore.

W .% ‘,wtm . o/, espressione della creativita umana e risultato del All icordi i ch .
W MW lavoro di tutti coloro che hanno contribuito alla re- ora, ricorclamoci che sé amiamo vera-
alizzazione di quellopera. mente la musica e il cinema, noi per primi

. dobbiamo difendere e rispettare il lavoro e i
M RISPETTARE | DIRITTI DI CHI CREA, E quindi necessario raccogliere i frutti di questa diritti degli autori, degli artisti, dei produtto-

INTERPRETA, PRODUCE E REALIZZA creativita riconoscendone il valore culturale ed ri e di tutte le persone che lavorano con loro.
MUSICA. FILM E OPERE CREATIVE. economico e rispettando i diritti di coloro che la

alimentano. E necessario comprendere che sen-
PROTEGGERE IL LAVORO DI za questo presupposto il mondo della musica, del

MIGLIAIA DI PERSONE. cinema e tutto il mondo della creativita & desti- 31N 384100, QUINDI, DOBBIAMO ACQUISIRE

nato a morire. E necessario capire che coloro che J MUSICA E FILM DAI SERVIZI WEB LEGALI E/

4@NEL MODO GIUSTO. SSies==

GIUSTO. film hanno il diritto di vivere del loro lavoro e che,
se non sara cosl, noi tutti ne pagheremo le conse- g

GARANTIRE UN FUTURO ALLA guenze.
MUSICA E AL CINEMA.

E quindi necessario sapere che se copiame,

CONTRIBUIRE ALLA CRESCITA condividiamo o scarichiamo illegalmente un

brano musicale o un film noi stiamo violan-
CULTURALE ED ECONOMICA DEL do la legge sul Diritto d’Autore e, soprattut-

NOSTRO PAESE. » to, stiamo togliendo lavoro, dignita e risor-

" se a tutti coloro che hanno reso possibile la
creazione e produzione di tutti quei contenu-
ti, musica, film e altre opere, di cui ci nutria-
mo in ogni momento della giornata.

Internet rappresenta un’incredibile opportu-
nita-di sviluppo per la creativita e quindi per
un'offerta sempre pili ampia e varia di con-
tenuti digitali: in internet oggi possiamo ac-
quisire musica e film in pit modi e trovando
un'enorme varieta di generi e di titoli; possia-
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AFI - ASSOCIAZIONE

4
““ DEI FONOGRAFICI
ITALIANI

www.afi.mi.it

Fondata nel 1948, UAFI tutela gli interes-
si delle Piccole e Medie Imprese di pro-
duttori audio e video musicali, gestendo e
ripartendo i diritti connessi loro spettan-
ti per legge e operando per promuovere le
loro attivita in Italia e allestero. L'AFI si ca-
ratterizza per la centralita del proprio ruolo
a tutela e difesa della cultura musicale ita-
liana, difendendone il valore e promuoven-
done il sostegno presso le Istituzioni politi-
che nazionali e comunitarie. AFl aderisce a
Confindustria ed e socio fondatore di Con-
findustria Cultura Italia.

FAPAV - FEDERAZIONE PER LATUTELA DEI
CONTENUTI AUDIOVISIVI E MULTIMEDIALI

www.fapav.it

APAV rappresenta dal 1988 le principa-

li imprese e associazioni dellaudiovisi-
vo nella tutela della Proprieta Intellettuale,
del Diritto d'Autore e delle opere dingegno.
Da sempre al fianco delle Istituzioni e del-
le Forze dell'Ordine per la tutela dei conte-
nuti, la Federazione e impegnata in sinergia
con i propri Associati anche in campagne
di informazione e comunicazione sul tema,
training formativi e attivita di ricerca e stu-
di. Ne sono membri fondatori e permanenti:
AGIS, ANICA, MPA e UNIVIDEO.
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GETSOUND
www.getsound.it

etSound e una giovane societa di col-

lecting che amministra i compensi per
copia privata e diritti connessi al diritto
d’autore spettanti ai Produttori Fonografi-
ci e agli Artisti Interpreti Esecutori che ab-
biano realizzato o interpretato brani mu-
sicali registrati su supporti fisici o su files
digitali e diffusi in pubblici esercizi, radio,
tv e sul web. Grazie ad una competente
governance, GetSound ripartisce tali dirit-
ti in modo equo, trasparente e vantaggioso
diventando cosi negli anni una delle realta
piu rappresentative della discografia indi-
pendente italiana in termini di numero di
mandati raccolti.

MPA - MOTION PICTURE ASSOCIATION

www.mpaeurope.org

a Motion Picture Association ha il ruolo

di voce e rappresentante internaziona-
le delle industrie cinematografiche, dell'ho-
me video e televisive americane (Motion Pi-
cture Association of America, MPAA). | suoi
associati comprendono Walt Disney Studios
Motion Pictures; Paramount Pictures Cor-
poration; Sony Pictures Entertainment Inc;
Twentieth Century Fox Film Corporation;
Universal City Studios LLC e Warner Bros.
Entertainment Inc. La missione principale
di MPA é da sempre la valorizzazione della
settima arte e la liberta di impresa, tutelare
e promuovere i settori creativi e tutto il ta-
lento che ne e il fondamento.

NUOVO IMAIE - NUOVO ISTITUTO PER LA
TUTELA DEI DIRITTI DEGLI ARTISTI,
INTERPRETI, ESECUTORI

www.nuovoimaie.it

N uovo IMAIE & ente preposto alla gestio-
ne dei diritti connessi degli artisti in-
terpreti esecutori del settore musicale e
del settore audiovisivo. Si occupa di ri-
scuotere e distribuire i compensi spettan-
ti agli attori, ai doppiatori, ai cantanti, ai
musicisti e ai direttori dorchestra a segui-
to delle utilizzazioni delle loro opere re-
gistrate. L'lstituto, accreditato al DIE
- Dipartimento per lInformazione
e U'Editoria - della Presidenza del
Consiglio, @ impegnato, sia in Italia
che in Europa, nella promozione di
politiche volte a tutelare la cate-
goria artistica e a garantire il ri-
spetto dei diritti di Proprieta In-
tellettuale.

|
AUTORI ED EDITORI
www.siae.it

a SIAE protegge e tutela il

Diritto d’Autore gesten-
do le opere di migliaia di g ‘

aderenti facendo si che
per ogni sfruttamento di
un'opera sia corrispo-
sto all'autore e alledito-
re un adeguato compen-
s0. La SIAE e un punto di
riferimento per gli auto-

i

ri e gli editori, ma anche per gli operatori
dello spettacolo ai quali la Societa rilascia
le autorizzazioni necessarie per lutilizza-
zione di opere dell'ingegno, facilitando cosi
lattivita delle imprese nella corresponsio-
ne dei diritti e garantendo il lavoro degli
autori.

UNIVIDEO - UNIONE ITALIANA EDITORIA
AUDIOVISIVA MEDIA DIGITALI E ONLINE
www.univideo.org

NIVIDEO, fondata nel 1984, e U'Associa-
zione di Categoria Nazionale che rap-
presenta gli Editori Audiovisivi su media
digitali (DVD, Blu-ray ecc.) e online (piat-
taforme VOD) nei rapporti con tutti gli in-
terlocutori esterni, pubblici e privati, verso
i referenti istituzionali, verso i media ecc.
Sostiene inoltre la lotta contro la pi-
rateria audiovisiva con azioni di pro-
mozione delle opere audiovisive e
dellofferta legale dei contenuti.
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FEDERAZIONE PER LA TUTELA DELLE INDUSTRIE i diriti degli artisti
Associazione Fonografici Italiani DEI CONTENUTI AUDIOVISIVI E MULTIMEDIALI MPA
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